


Mårten Hedlund
Å Founder and CEO

Å Varumärkesstrateg
Å Relationsmarknadsförare
Å Entreprenör
Å Marknadsekonom
Å Idrottslärare
Å Besökte sin förstadamfotbollsmatch hösten 2006

Ligger bakom
Å 10 av Europas stora mässor
Å Varumärkesplattformar för ett50-tal koncerner
Å Americá sCup i Malmö 2005
Å LdB FC
Å The World Village of WomenSports



Bakgrund



Frågeställningar

Å Varför heter det fotboll och damfotboll?

Å Är det samma publik somser på fotboll respektive damfotboll?

Å ±ƛƭƭ ǇǳōƭƛƪŜƴ Ƙŀ ǎŀƳƳŀ έǇǊƻŘǳƪǘέΚ

Å Vill vi ha samma publik?

Å Vill vi jämföra de båda sporterna?

Å Vill vi ha samma sponsorer?

Å Står dessa varumärken för samma sak?:



Kvinnan 

som kanal

Skapa en ny publik



52 % av Sveriges befolkning är 

kvinnor

77 % av alla kvinnor har andra 

kvinnor som föredömen

72 % av alla kvinnor ser upp till 

idrottande kvinnor 

Kvinnan påverkar 81 % av 

hushållets inköp

88 % av all 

marknadsföring/sponsring genom 

idrott är manlig eller B2B

Källa: SCB 2007
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Vision

Skapa ett idrottsligt och affärsmässigt föredöme för 
kvinnoidrott, och därigenom skapa världens mest 
attraktiva och framgångsrika nav för kvinnlig idrott.



Addera unika värden





Vänföreningssystem som ger resultat både
i Sydafrika och i Sverige

22 vänföreningar

30 000 svenska 

idrottstjejer

90 000 föräldrar

22 kommuner

22 förebilder

22 ambassadörer

22 landslagsspelare

62 skolar

62 000 elever

30 000 tjejer





Bygga kvinnliga förebilder av spelarna



Vad har denna satsning lärt oss 
om kvinnlig idrott?



Analys
Å 62 % av alla tjejer i Sverige slutar idrotta i puberteten

Å 70 % av alla knäskador drabbar tjejer

Å 80 % av alla överviktiga 19 åringar är tjejer

Å 95 % av alla Anorexi fall är tjejer

Å Idrottsanläggningar är byggda för män och manliga behov

ÅDagens idrottshallar är inte skapade för ett mångkulturellt 
samhälle

ÅMerparten av dagens träningsmetoder är manliga

ÅVetenskapen har alltid funderat utifrån det manliga perspektivet

Å Idrotten är skapt utifrån manliga normer

KONSTATERANDE: 
JÄMSTÄLLDHET INOMIDROTTEN UTGÅR IFRÅN MANLIGA NORMER



Reflektion

Vad skulle hända om vi gav den 
kvinnliga idrotten möjligheten 
att utvecklas utifrån sina egna 

förutsättningar? 
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Lanserar en av de största satsningarna i världen på kvinnlig idrott

Tecknar markanvisningsavtal med Malmö Stad


