


Mårten Hedlund
Å Founder and CEO

Å Varumärkesstrateg
Å Relationsmarknadsförare
Å Entreprenör
Å Marknadsekonom
Å Idrottslärare
Å Besökte sin förstadamfotbollsmatch hösten 2006

Ligger bakom
Å 10 av Europas stora mässor
Å Varumärkesplattformar för ett50-tal koncerner
Å Americá sCup i Malmö 2005
Å LdB FC
Å The World Village of WomenSports



Bakgrund



Frågeställningar

Å Varför heter det fotboll och damfotboll?

Å Är det samma publik somser på fotboll respektive damfotboll?

Å ±ƛƭƭ ǇǳōƭƛƪŜƴ Ƙŀ ǎŀƳƳŀ έǇǊƻŘǳƪǘέΚ

Å Vill vi ha samma publik?

Å Vill vi jämföra de båda sporterna?

Å Vill vi ha samma sponsorer?

Å Står dessa varumärken för samma sak?:



Kvinnan 

som kanal

Skapa en ny publik



52 % av Sveriges befolkning är 
kvinnor

77 % av alla kvinnor har andra 
kvinnor som föredömen

72 % av alla kvinnor ser upp till 
idrottande kvinnor 

Kvinnan påverkar 81 % av 
hushållets inköp

88 % av all 
marknadsföring/sponsring genom 
idrott är manlig eller B2B

Källa: SCB 2007


