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Marten Hedlund

Founder and CEO

Varumarkesstrateg

Relationsmarknadsforare

Entreprenor

Marknadsekonom

Idrottslarare

Besokte sin forstdamfotbollsmatchhdsten 2006
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Ligger bakom

A 10 av Europas stora méassor

A Varumarkesplattformar for etb0-tal koncerner
A Americd sCup i Malmo 2005

A LdBFC

A The WorldVillage oMWomenSports
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Bakgrund

MFF Dam 9%°

* besviarlig ekonomisk situation

» star och faller med entusiasmen hos spelare och ledare

« sponsringsverksamheten mer valgorenhet an partnerskap
* begransad attraktionskraft pa fotbollspubliken

* saknar kommersiellt och marknadsmassigt tankande

* saknar en tydlig och unik profil
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Fragestallningar

Varfor heter det fotboll och damfotbal

Ar det samma publik soserpa fotboll respektive damfotbd?!
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Vill vi ha samma publik

Vill vi jamféra de bada sporterfa

Vill vi ha samma sponsofer

Star dessa varumarken for samma sak?: ‘ ‘

Uisyens g gyens

SEpAN 1926 SEDAN 1988



Skapa en ny publik

Kvinnan
som kanal




52 % av Sveriges befolkning ar
kvinnor

77 % av alla kvinnor har andra
kvinnor som foreddomen

72 % av alla kvinnor ser upp till
idrottande kvinnor

Kvinnan paverkar 81 % av
hushallets inkop

88 % av all

marknadsforing/sponsring genom
idrott &r manlig eller B2B

Kélla: SCB 2007



